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Il EDITORIAL I Andrea Serri

Auf den (digitalen
Bahnen der Keramik

ANDREA SERRI
CHEFREDAKTEUR
CER MAGAZINE

Die neue Webseite www.ceramica.info ist ein neues integriertes
Kommunikationssystem und nutzt samtliche digitalen Kanale und die

Mit dieser Ausgabe

wird Cer Magazine zum
Bestandteil des neuen
Kommunikationssystems
www.ceramica.info.

Folgende lkonen
signalisieren weitere
multimediale Inhalte:

E QR Kode

Uber Ihr Handly flihrt Sie
der QR-Kode direkt zu
allen Webinhalten zum
Themenbereich.

Internet Link

Der Link fuhrt

Sie zu weiteren,
themenspezifischen
Beitragen.

komplett iiberarbeitete Fachzeitschrift Cer Magazine International.

Der neue Internetauftritt bildet den Dreh- und Angelpunkt der
Kommunikationsmafnahmen fiir alle Branchenfachleute: eine Briicke zwischen
der italienischen Keramikindustrie und den Protagonisten der Vertriebswelt. Das
Projekt ruht auf vier Eckpfeilern: ausfiihrliche und hochwertige Kommunikation,
eine internationale Ausrichtung, Integration aller Kommunikationskandle und
Fokus auf die Zielmadrkte.

Zehn Themenkreise drehen sich um Produkte und Projekte, Interviews und
Kommentare, Berichte zu Marketingevents und dem Mehrwert italienischer
Keramik, sowie auch Wirtschafts- und Finanzreportagen. Technik und
Umweltvertraglichkeit von Italiens Keramik werden genauso online eingestellt
wie Unternehmensnews.

Die Digitale Revolution fiihrt eine immer individuellere Kommunikation

mit sich, denen www.ceramica.info auf drei Ebenen antwortet: zundchst

mit dem Angebot von speziellen Inhalten fiir Architekten, Fachhdandler,
Bautrdger, Fliesenleger und Privatnutzer in jeweils eigenen Bereichen. Die
zweite Ebene besteht im Einsatz verschiedener Kommunikationskanadle

iiber Newsletter, App, Produkt- und Projektgalerie, Prasentationen, Events
und Wettbewerbsausschreibungen. Die letzte, aber deswegen nicht minder
wichtige Ebene, ist die aktive Einbindung der Nutzer, die bei der Registrierung
(www.ceramica.info/de/register) aufgefordert werden, die fiir sie interessanten
Themenkreise anzugeben und so spezifisch fiir sie ausgesuchte Informationen
zu erhalten.

Die italienische Keramikindustrie ist weltweit tatig, wie eine Exportquote
von 85% und ein bedeutsamer Internationalisierungsprozess bestatigen. Der
Fachverband unterstiitzt die Branche in diesem Prozess mit fiinf Webseiten
in ebenso vielen Sprachen (Italienisch, Deutsch, Englisch, Franzgdsisch und
Russisch) unter dem Dach von www.ceramica.info. Die Inhalte sind jeweils
zielgruppengerecht auf die Markte abgestimmt, denn es ist strategisch
wichtig, dass die Werte der Hersteller in den einzelnen Markten, ohne die
eigene italienische Identitdt zu verleugnen, kommuniziert werden und die
Hersteller damit in Deutschland genauso wie Russland auf Augenhohe mit
ihren Ansprechpartnern sind.

Viel Spaf also bei der Lektiire von Cer Magazine und beim Surfen durch die
Webseite www.ceramica.info.

cer magazine | Dezember 2017
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Il EVENTS s

CERSAIE 2017

Hohe Besucherzanhlen aus
tallen und dem Ausland

von Simona Malagoli

Mit zunehmenden Besucherzahlen aus dem Ausland
und auch aus Italien verzeichnete die Cersaie 2017 111.604
Eintritte und damit einen Anstieg von 4,7% zum Vorjahr.
Die internationale Fachmesse fiir Architekturkeramik und
Badezimmerausstattung, ausgerichtet im Messegeldnde Bologna
vom 25. bis 29. September 2017, wurde in Zusammenarbeit mit
der Messegesellschaft BolognaFiere durchgefiihrt und bestatigt
sich wieder einmal als die internationale Branchenleitmesse. Ein
reichhaltiges Rahmenprogramm rund um die Messe mit Gasten
der Architektur, Innenarchitektur, Verlegung, Medien sowie den
Endverbrauchern rundete das attraktive Programm ab.

Die Ausrichtung der Messe und die positive Konjunkturlage auf
vielen Absatzmadrkten haben zu steigenden Besucherzahlen
beigetragen, sowohl aus Italien (+5,0% mit insgesamt 58.422
Besuchern) als auch aus dem Ausland (+4,3% mit 53.182
Besuchern). Massiv, wie immer, auch die Teilnahme der Medien
und Presse aus dem In- und Ausland, mit 922 Akkreditierungen,
506 aus Italien und 416 aus dem Ausland.

cer magazine | Dezember 2017
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Links: Francis Kere.

Eineinteressante und attraktive Mischung und Internationalitat
sind die Hauptmerkmale der Cersaie, an der neben den
Herstellern von Keramikfliesen und Badezimmerausstattung
auch zahlreiche Hersteller von Belagmaterial aus Holz, Marmor
und Naturstein teilgenommen haben. Ebenso zeigten Zulieferer
und Gerdtehersteller fiir die Keramikwelt ihre Produktionen.
Die Zahl der Aussteller der verschiedenen Warengruppen
auf der 156.000 qm grofRen Ausstellungsfldche stieg um 17%
auf 869 Firmen im Vergleich zu 2016 mit 41 vertretenen
Nationen, die mit 323 ausldndischen Unternehmen ein Drittel
der Gesamtaussteller stellten. Als stdrkste Warengruppe
traten Keramikfliesen mit 457 Firmen hervor, gefolgt von den
Badezimmerausstattern, die mit 197 Betrieben eine wichtige
Stellung im Messeangebot einnehmen.

Cersaie entwickelt sich zunehmend als eine wichtige
Etappe fiir Architekten, Innenarchitekten, Fliesenleger,
Medieneventveranstalter und nicht zuletzt Privatbesucher.
Regen Zulauf verzeichneten die Architekturseminare und
die Verkehrte Vorlesung von Fabio Novembre, an der iiber
1300 Schiiler teilnahmen. Hohen Anklang fanden auch die
Ausstellung ,,Milleluci in Halle 30 sowie die Events ,Work
in progress“ und die Fortbildungseminare fiir Architekten
zum Thema Grofplatten in der ,,Stadt der Verlegung®“. In der
Architekturgalerie waren die Pldtze in den Pressecafés, den von
neun Fachverlagen organisierten Gesprachen zu Architektur
und Design, sehr schnell belegt. ,Cersaie gestaltet Ihren
Wohnraum®, eine Initiative fiir Privatbesucher zum Thema  Bildervon der Messe:

Sanierung der eigenen vier Winde, erhielt auch dieses Jahr www.ceramicainfo/de/content/35-ausgabe-cersaie/
wieder viel Aufmerksamkeit. Nicht zuletzt war die Aktion
Bologna Design Week mit ihrem abendlichen Kulturprogramm
in verschiedenen zentralen Bereichen von Bologna ein voller
Erfolg.

Alle Events Ceramics of Italy
finden Sie hier

AHNLICHE ARTIKEL:

Interviews mit den Gasten der Cersaie:
www.youtube.com/user/CERSAIE2010/videos

Bl cer magazine | Dezember 2017
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Ihr ganz personliches, digitales Abonnement fur Webreportagen und Artikel
zu italienischer Keramik.

¥ [m]

Immer auf dem aktuellen Stand: Registrieren Sie sich einfach auf dem Portal
www.ceramica.info/de/register und Ihr Newsfeed liefert nur relevante Artikel,
Reportagen und Informationen in lhrer Sprache (Italienisch, Deutsch, Franzdsisch

und Russisch). Auf der App lhrer Wahl.
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I PROJEKT NN Home Reggio Emilia, Italien

Geschichte,

andschaft und
Zukunft

IN DER REGION EMILIA LEBT GESCHICHTE IN EINEM LANDHAUS WIEDER AUF UND
OFFNET NEUE AUSSICHTEN AUF DIE LANDSCHAFT UND WOHNWELTEN DER ZUKUNFT

von Virginio Briatore

Das typische Landhaus im Dorf von Quattro Castella bei
Reggio Emilia ist jetzt nach einer umfassenden Sanierung und
Renovierung das Heim einer jungen Familie mit Kindern.
Das Projekt und die Bauarbeiten standen unter der Leitung eines
lokalen Architekturbiiros, Burani Fratti Associati, und umfasste
eine Fldche von 311 gqm mit Wohn- und Betriebsfldchen.
Die Umsetzung dieser umfassenden Umbauarbeiten, die
gleichzeitig auch bestimmte historische und architektonische
Elemente bewahren sollte, stellte die Planer vor eine Reihe von
Herausforderungen.
Auf planerischer Ebene waren die landschaftlichen und
Umweltauflagen des Landhauses eines der gréfiten Hindernisse,
die zwar zu Einschrankungen fiihrten, jedoch am Ende trotzdem
ein in sich geschlossenen Projekt ergaben, das die Anspriiche der
Auftraggeber erfiillte.
Die besonders reizvolle landschaftliche Einbettung der
Immobilie unterstrich die Eigenarten des bestehenden Bauwerks
und seiner Lage im Umfeld mit viel Griin und einer Sicht auf die
am Fuf} des Apenningebirge liegenden Hiigelketten.
Die typischen Aspekte einer Sanierung und Restaurierung
LANDHAUS  standen im Vordergrund der Planungsarbeiten, wie die
Architektin Valeria Burani erkldrt: “Die Erhaltung der
PROJEKT . . .
STUDIO BURANI FRATTI Vthe%nden.en, typischen A.rchltekture'lemente.war, SOWElt‘
WAWW BURANIFRATTLUT — Mmoglich, eines der Hauptziele des Projektes. Ziel war es, die
historischen Elemente und die charakteristischen Eigenarten des
FOTO  urspriinglichen Gebdudes, seiner Bauweise und der strukturellen
LUCIANO BUSANI  Bestandteile hervorzuheben, die zu den baulichen Traditionen
unserer Gegend gehoren. Dazu zdhlen beispielsweise die
Ziegelwande aus Cotto und Naturstein mit Decken aus Beton
und Naturstein bzw. Holz und Naturstein. Die Holzbalken des
Wohnzimmers sind ein Teil dieses Bestands wie auch einige
BAUJAHR Wande aus dem urspriinglichen Natursteinwerk, die nach einer
2016  manuellen Spezialreinigung und anschlieffender Sandstrahlung

KERAMIKBELAGE
SERENISSIMA
WWW SERENISSIMARE.IT
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Weitere Projekte zum Thema
Wohnwelten finden Sie hier.
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wieder in neuem Licht erstrahlen. Alle neuen Elemente hingegen  Auf einer Wand des Wohnzimmers haben sich die jungen

sind aufeinander abstimmt und bilden farblich und strukturell Besitzer eine besondere Struktur gewiinscht, welche von den
eine Einheit mit den bestehenden Teil des Hauses.“ Architekten nach den gelieferten Vorlagen umgesetzt wurde.
Visuell wichtige Elemente werden durch die Kombination mit Entstanden ist ein Bild, das in einer modernen Lesart an
dem Bodenbelag aus Feinsteinzeug mit Holzoptik Norway der Kalk erinnert und dessen Farbstellung eine Fortsetzung des
Serenissima in der Farbstellung Long Night unterstrichen. horizontalen Verlaufs des Bodens darstellt.

Das dunkle Grau erinnert an gefdrbte Parkettflichen. Der
Wohnstil und der Innenausbau bilden eine gelungene Mischung
aus Moderne und Tradition mit einigen Designteilen, die Raum
und Fldche betonen und optisch erweitern.

Zur Schaffung einer groferen Wohnfldche ohne Anbauten
wurden die recht verwahrlosten Schuppen und Unterstande AHNLICHE ARTIKEL
saniert und integriert. Die Fassaden wurden {iberarbeitet und an

dem Anspruch einer modernen Familie angepasst, die sich von Natlrtich schon und technisch stark

der einstigen bauerlichen Welt doch recht unterscheidet. Um www.ceramica.info/de/articoli/natuerlich-schoen/
mehr Licht und einen ausgewogenen Austausch zwischen dem

Innen- und AuRenbereich zu schaffen, wurden einige Fenster Frisch und doch warm

erweitert, die nun eine wunderbare Aussicht auf die Landschaft

bi www.ceramica.info/de/articoli/frisch-und-doch-warm/
ieten.

Keramikbelage Technische Eigenschaften

Serenissima Wasseraufnahme (ISO 10545-3): < 0,3%

Feinsteinzeug Biegezugfestigkeit (ISO 10545-4): 35 N/mm?

Norway Widerstand gegen TiefenverschleiB (ISO 10545-7): Klasse 4
Long Night Temperaturwechselbestandigkeit (ISO 10545-9): konform
20x120 cm Widerstandsfahigkeit gegen Glasurrisse (ISO 10545-11):

konform
Long Night Zertifizierungen Frostbestandigkeit (ISO 10545-12); konform
Ecolabel, LEED, EMAS, Chemikalienbestandigkeit (ISO 10545-13): GA GLA GHA
PROJEKTTYP  ISO 14001 Fleckenbestandigkeit (ISO 10545-14): Klasse 5
Landhaus Trittsicherheit (DIN 51130): R10

ANWENDUNGSBEREICH
Bodenbelag innen

cer magazine | Dezember 2017
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voN AUSSTELLUNGSSYSTEMEN rUR 80-
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AKTIVITAT

DISPLAY

STAND

SHOWROOM

ECODESIGN srl

VIA FERRARI 25/B CORLO
DI FORMIGINE 41043 (MO)

TEL. +39 059 7470235
FAX. +39 059 7470238

INFO@ECODESIGNSRL.IT
WWW.ECODESIGNSRL.IT



B INTERVIEW I Boy Meesenburg

Kompetente unad
personliche Beratung als
Schlussel fur den Erfo

BOY MEESENBURG, VORSTAND UND ALLEINIGER AKTIONAR DER
JACOB SONNICHSEN AG, BESCHREIBT DIE ERFOLGSSTRATEGIE DES UNTERNEHMENS
MIT 500 MITARBEITERN UND EINEM UMSATZ VON 170 MILLIONEN EURO

von Alessandra Ferretti

Wann wurde Ihr Unternehmen gegriindet?

Unser Griindungsjahr datiert weit zuriick auf 1902 also
Anfang des vergangenen Jahrhunderts, als steigendes
Interesse fiir Keramik und Naturstein auftrat. Eine fiir
uns wichtige Rolle spielte dabei unsere strategische
Position im Ostseeraum und die Wasser- und
Hafenanlagen.

Wie ist Ihr Unternehmen strukturiert?

Die Jacob Sonnichsen AG hat 18 Standorte in ganz
Norddeutschland von Berlin {iber Flensburg, Liibeck
bis Hamburg, um nur einige zu nennen. In einigen
dieser Standorte bieten wir unseren Kunden Beratung
bei ihren Neubau- oder Sanierungsvorhaben von
Sanitar- und Keramikanlagen.

Wir haben insgesamt 20 Ausstellungsraume
unterschiedlicher Gréen und ebenso viele Lager.
Neben Keramikfliesen bieten wir ein exklusives
Sortiment mit Pflegeprodukten fiir den Wand- und
Bodenbelag, das Bad und Wohnzimmer.

Wie viele Mitarbeiter haben Sie heute?

Unser Unternehmen hat rund 500 Beschéftigte,
davon sind 250 im Vertrieb. Der Umsatz liegt bei
rund 170 Millionen Euro, davon stellen Fliesen einen
erheblichen Anteil.

Von links: Vittorio Borelli (Prasident Confindustria Ceramica), Boy Meesenburg und Emilio Mussini
(Vorsitzender des Fachbeirates Messen und Marketing) bei der Ubergabe des Confindustria
Ceramica Distributor Award 2017.

cer magazine | Dezember 2017
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Was ist die Stdrke Ihres Unternehmens?

Unsere langjahrige Erfahrung, fachliche
Kompetenz und ein hochwertiger Rundumservice
sind unsere grofiten Starken. Gerade unsere
Beratungskompetenz und die zusdtzlichen
Dienstleistungen unseres Betriebes zeichnen uns
in der Region aus. Unsere Kunden wissen, dass
sie bei uns Beratung, eine exklusive Auswahl und
fachlich qualifiziertes Personal erwartet.

Was hat Sie veranlasst Keramikfliesen in Ihr Sortiment
aufzunehmen?

An der Entscheidung war ich personlich nicht
beteiligt. Mein Grofivater beschloss, Fliesen zu
verkaufen, aber ich vermute, dass die eigentliche
Entscheidung liegt zeitlich noch weiter zuriick.

Wer sind Ihre Kunden?

Unsere Kunden sind schwerpunktmafig
Fliesenleger und deren Kunden, sowie Bautrager.



Was zeichnet Ihre Verkaufsstellen aus?

Unsere Verkaufsstellen sind nur an wenigen
Standorten reine Fliesenstandorte. Ganz
iiberwiegend fiihren wir ein vollstdndiges
Sortiment, d. h. auch Innentiiren, Holzprodukte,
Kamindfen usw. werden in unseren Ausstellungen
gezeigt.

Was hat sich im Vergleich zur Vergangenheit in der
Beziehung zwischen Vertrieb und Kunde gedndert?

Es hat sich eigentlich nichts geandert. Jetzt wie
damals ist es immer wichtig, dem Kunden mit
einer hervorragenden Beratung zu begegnen und
in Ausstellungen zu beraten, die auf dem neuesten
Stand in der Bemusterung sind.

Weitere Interviews
mit deutschen Fachhandlern

Was erwarten Sie von Ihren Keramiklieferanten?

Wir erwarten genau das, was die italienischen
Keramikproduzenten die letzten Jahre getan
haben: erstklassige, technisch anspruchsvolle
Produkte zu wettbewerbsfdhigen Preisen. Dazu die
klare Bekennung zum Vertrieb iiber den Handel
sowie jahrzehntelang bewdhrte und unserem Haus
bekannte, engagierte Ansprechpartner unserer
Lieferanten.

Worin besteht Ihrer Ansicht nach der Unterschied
zwischen den Herstellern aus Italien und aus anderen
Herstellerldndern?

Die italienischen Erzeuger haben wieder
die zwischenzeitlich verloren gegangene
Marktfiihrung in Design und Technik
zuriickgewonnen.
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Was konnten oder sollten italienische Hersteller tun, um
noch besser auf dem deutschen Markt aufgestellt zu sein?

Die Hersteller konnten noch ein wenig an

ihren Lieferzeiten arbeiten. Hier gibt es noch
Verbesserungspotenzial. Die Partnerschaft mit dem
Handel kann nicht oft genug unterstrichen werden.

Wie ist die Lage in der Bauwirtschaft in Deutschland?

Der Bauwirtschaft in Deutschland geht es optimal gut
und damit meine ich, es herrscht Vollbeschaftigung.
Das wird noch einige Zeit so bleiben. Das grofte
Problem ist aktuell der grofRe Mangel an technisch
versierten Arbeitskraften.

ITALIENISCHE HANDELSMARKEN IM
SORTIMENT DER JACOB SONNICHSEN AG:

Emilceramica
Marazzi

Casa Dolce Casa
Mirage

Cotto d'Este

Del Conca
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Deutschlands Mar
auf moderatem
= X[PAaNSIONSKUIS

von Francesco Gerardi

International betrachtet scheint sich die Konjunkturlage
so langsam zu erholen. Steigende Produktions- und
Absatzzahlen, die Einddmmung der finanziellen Volatilitat
und eine insgesamt betrachtet verhaltnismaRig stabile
Inflation stehen einer politisch betrachtet sehr unsicheren
Situation gegeniiber, mit diversen risikotrachtigen
Gebieten, wie im Pazifik mit der sehr anspannten Situation
in Korea. Ein Risiko, das auf europdischer Ebene eher
sinkende Tendenz zu haben scheint. Entscheidend sind

in diesem Zusammenhang die MafRnahmen der EZB mit
ihrer Expansionspolitik auf den Geldmadrkten und auch

die Wahlen in groflen Landern des alten Kontinentes mit
dem Einzug Macrons an die Spitze Frankreichs in Mai und
dem vierten Mandat von Angela Merkel in Deutschland.
Vorsicht dagegen ist geboten in Spanien mit dem Versuch
Kataloniens sich in die Unabhangigkeit zu verabschieden.

Lesen Sie weitere
Beitrage zur Immobilienlage
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Schaut man konkret auf das von Frau Merkel regierte

Land, so verzeichnet das Zugpferd Europas seit Jahren ein
konstant gleichmaRiges Wachstum mit einem BIP von iiber
1,5% (+1,7% die Steigerung dieses Jahr mit einer Prognose fiir
2018 von +1,6%).

Der deutsche Baumarkt signalisiert dieses Jahr einen

leicht verhaltenen Anstieg mit Investitionen von 2,1% im
Vergleich zu 2,7% des Vorjahres. Die Zeichen stehen nach
dem kraftigen Nachlass von 2015 mit einer Einbuf3e von
0,2% dennoch unter positiven Vorzeichen. Insgesamt sind
die Prognosen fiir das Wachstum des deutschen Marktes
grundsatzlich positiv, wenn auch mit etwas gemagigter
Geschwindigkeit. Schaut man sich die Zahlen im Einzelnen

DEUTSCHLAND: WICHTIGSTE MAKROOKONOMISCHE DATEN

an, so beeindrucken die hervorragenden Ergebnisse der
Bauwirtschaft 2016, welche mit einem Plus von 4% die
besten Resultate der letzten Jahre zeigt. Aktuell liegt

das diesjahrige Ergebnis bei einem Plus von 2,8% mit
Prognosen fiir 2018 von Plus 2,4%. Die Analyse dieser
Zahlen demonstriert, dass der grofte Teil der Investitionen
in Deutschland in den Wohnungsbau flieft (59%) gefolgt
von Gewerbe- mit 26% und 6ffentlichen Baumafnahmen
mit 15%.

Den gleichen Verlauf und Trend hat auch der Absatzmarkt
fiir Keramik in Deutschland. Der Verbrauch ist 2016 um 5,7
Millionen Quadratmeter auf 128 Millionen Quadratmeter
kraftig gestiegen.

2014 2015 2016 2017 2018

Bruttoinlandsprodukt (var. % zum Vorjahr) 1,60% 1,50% 1,80% 1,70% 1,60%
Investitionen in Bauwirtschaft (var. % zum Vorjahr 1,90% -0,20% 2,70% 2,10% 2,60%
Wohnbau (var. % zum Vorjahr) 3,00% 0,90% 4,00% 2,80% 2,40%
Fliesenverbrauch [Mio m?] 119,7 122,3 128,0 131,7 135,1
var. % zum Vorjahr 5,10% 2,20% 4,60% 2,90% 2,60%
Import aus Italien [Mio m?] 48,2 51,4 54,3 56,9 59,1
var. % zum Vorjahr 10,40% 6,70% 5,60% 4,80% 4,00%

Quelle: Prometeia
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Die italienischen Keramikhersteller haben diesen Verbrauch italienischer Keramikfliesen in Aussicht, auch

Wachstumstrend genutzt und stellen nun mehr als wenn weniger stark. Erwartet wird ein Volumen von 135
die Halfte der deutschen Importe mit 51,4% im Jahr Millionen Quadratmeter und damit liegt es in der Natur
2016. Das entspricht 54,3 Millionen Quadratmeter auf der Sache, dass italienische Exporte weiterhin steigen und
ein Gesamtimportvolumen nach Deutschland von knapp 60 Millionen Quadratmetern erreichen werden -
105,5 Millionen Quadratmeter. Deutschland importiert um genau zu sein, werden 59,1 Millionen prognostiziert
82% des Bedarfs an Keramik aus dem Ausland und mit einem Anstieg von 4%. Das sind beeindruckende
italienische Keramik behauptet damit ihre traditionelle Ergebnisse, wenn man sie in Relation der gesamten
Vormachtstellung auf ihrem Hauptabsatzmarkt, in den italienischen Produktion sieht; so gesehen, belaufen sich
16,4% des italienischen Produktionsvolumens flieRen. die Exporte nach Deutschland auf ,,nur 9% der deutschen
Den Wettbewerb aus Osteuropa, der Tiirkei und Spanien Importe.

lasst Italien damit weit hinter sich. Betrachtet man die
Prognosen der Analysten so steht ein weiterer Anstieg im

Andere
12%

FLIESENIMPORTE NACH
DEUTSCHLAND - % NACH China
LANDERN - JAHR 2016

Quelle: Prometeia

Spanlen
%
Italien
52%
Turkei
11%

Ostewropa
14%
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B INTERVIEW I Giulio Iacchetti

¢

[deen fur sprechende
Opjekte

von Alessandra Coppa Studien zu Gegenstdnden des tdglichen Gebrauchs
sind fiir Giulio Iacchetti ein Anlass, diese neu zu
erfinden oder neue Typologien zu entwickeln. Am
Anfang einer Objektentwicklung stehen zundchst
einmal viele Fragen und danach konzentriert er
sich auf die Idee, um konkrete und funktionelle
Formen zu schaffen, die aber auch viele
symbolische Werte enthalten.
Die Erforschung lacchettis geht liber Form und
Werkstoff hinaus und fokussiert auf den Sinn
der Objekte jenseits ihrer Funktion: Ein Indiz fiir
diesen Ansatz versteckt sich haufig im Namen
oder im Bezug zu einem bestimmten Umfeld.
Giulio Iacchetti war auf der letzten Cersaie
fiir die Gestaltung der Messehallen fiir die
Badezimmerausstattung verantwortlich.
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“Ein gut geplantes Designobjekt wird zu einem Lebensgefahrten. Zeitlose
Objekte sind solche, deren Rolle uber ihre Funktion hinausgeht. Uns
verbindet eine Geschichte mit ihnen. Sie erregen Gefuhle und Zuneigung
und eine sehr enge Beziehung. Authentische, echte Objekte sind solche,
die Erinnerungen aufrufen und eine Geschichte entwickeln, sie werden zu

%

Erzahlern.

Giulio lacchetti

Wie begann Ihre Karriere als Designer eigentlich?

Meine Anfdnge sind durch eine eher naive
Haltung dem Design gegeniiber charakterisiert.
Ich bin Autodidakt und habe am Anfang
eigentlich nichts anderes getan als meine Ideen
in kleine Modelle und Prototypen zu verwandeln
und diese den Firmen in recht improvisierter
Weise vorzustellen. Im Laufe der Zeit habe ich
diese Art von Kundenakquise etwas ausgefeilt,
aber im Grunde genommen, mache ich es haufig
auch heute noch so. Riickblickend sehe ich
gewisse Ahnlichkeiten mit Meistern wie Enzo
Mari und Aldo Rossi. Ich habe immer versucht,
die von Mari geschaffenen Objekte zu verstehen,
um nachzuvollziehen, wie er Projektldsungen fiir
eine Produktart entwickelte. Mein Lernen fand
durch die unmittelbare Auseinandersetzung mit
seinen Objekten statt. Fiir mich war es wichtig,
diese Objekte zu besitzen ohne irgendeine
Mediation durch Video oder Fotos, weil sie

eine enorme Ausstrahlung von Wissen und
komplexen Losungsansdtzen in sich bergen.
Diesem Ansatz von Mari, der sehr streng und
intensiv ist und keine Abweichung von der
formalen Losung der Produkte gestattet, steht
die wesentlich entspanntere Sichtweise von Aldo
Rossi gegeniiber. Bei ihm bewundere ich die
Fahigkeit, Gebrauchsgegenstande zu entwickelt
und zwar nicht durch funktionale Ableitungen,
sondern in Bezug auf Urformen, die bereits in
unserem Unterbewusstsein gespeichert sind.
Von ihm habe ich gelernt, iiber das Binom Form-
Funktion hinauszugehen und die Objektform

als einen neuen Ansatz zu verstehen, auch {iber
Verzerrungen, die aber trotzdem im Geddchtnis
verhaftet bleiben. Seine Projekte sind alle
bedeutungsvoll und {iberwiegend alle auch
kommerziell sehr erfolgreich.

und Designern

Was war Ihr erstes Objekt, das in Produktion
gegangen ist?

Ein Handgriff: Das was das Abschlussprojekt —
einer Ausbildung, an der ich teilgenommen hatte. ‘
Das Modell aus gebogenem Holz habe ich einem I
Unternehmen vorgestellt, das es dann auch

produziert hat. Diese Erfahrung hat mich fiir ™
immer gezeichnet; ich verstand, dass ich meinen -
Beruf gefunden hatte.

Es wirkt so, als ob Sie Ihre Ideen in eine Form bringen
und Ihr Ansatz immer vom Zweifel ausgeht; Studien
fuBen auf einer kritischen Diskussion, die Sie jedes
Mal zu Beginn eines neuen Projektes durchfiihren.
Sie haben einmal erwdhnt, dass Sie Ideen auftauchen
lassen. Was meinen Sie damit?

Ein Projekt ist ein Weg, das Ergebnis eines
Prozesses. Als Designer treffen wir haufig auf
Typologien, die bereits in mannigfacher Weise
ergriindet und interpretiert wurden. Was konnen
wir noch dazu sagen? Vor allem muss erst

mal ein Sinn gefunden werden. Man sollte die
Dinge hinterfragen, sich nicht kopfiiber in die
Schaffung mehr oder weniger abstrakter Formen
stiirzen, die mehr oder weniger nah an der Gestik
der Losung ist, sondern sich als oberstes Ziel

das ,Warum‘ unseres Handels vor Augen fiihren,
eher auf den Sinn und weniger auf die Methode
achten.

Es gibt immer einen neuen Weg Dinge zu

tun, aber diesen gilt es zu entdecken; um der
bestehenden Objektwelt einen authentischen
planerischen Beitrag zu geben, experimentiert
man und dabei tauchen Ideen auf. Denn das
Projekt ist eigentlich schon da, aber man muss
es aufdecken, und das erfolgt durch Sondierung
und Erkundung. Mit der Zeit taucht es auf und
alles Verwendbare kommt zu Tage. Der Larm,
der Schmutz, das Nutzlose, die Komplexitdt, die
redundanten Zeichen, und im besten Fall bleibt
die Idee iibrig. Eine Idee freizulegen erfordert,
den Boden aufzugraben, Fragen zu stellen, neue
Wege auszuprobieren und Fehler zu machen.

La fabbrica del vapore
(Dampffabrik),

Il Coccio (2008) und
EiswUrfelbehalter
Lingotto fur Guzzini
(2006).

Zu weiteren Interviews mit Architekten
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_

Auf die Idee folgt die Absicht, eine Erzdhlung mit den
Objekten zu verbinden?

Es entsteht fast der Eindruck, dass die Theorie, dass
Objekte eine Geschichte erzdhlen erst heute entstanden
ist. Aber Gegenstande erzahlen immer schon eine Ge-
schichte, der Rosettastein genauso wie eine Giekanne.
Dahinter steht immer der Gedanke des Entwicklers, der
dadurch zu uns getragen wird.

Wenn ich ein gut gelungenes Objekt sehe, das meinet-
wegen schon 1000 Jahre alt ist, beriihrt mich das genau-
so wie ein wunderbares Gedicht oder ein Kunstwerk.
Der Gegenstand steht immer im Dialog mit dem Nutzer.
Ich glaube, dass alle Dinge uns etwas erzdhlen. Alle
Objekte sind fahig, komplexe, einfache, banale oder
wunderbare Geschichten zu erzahlen.

Die eigentliche Frage ist nicht, ob Gegenstande eine
Geschichte in sich tragen, sondern ob wir diese auch
horen. Die Geschichte eines Produktes kann der
Nutzer auf verschiedenen Ebenen verstehen. Die
Kaffeekanne von Rossi zum Beispiel, die der Kuppel
des Doms in Novara nachgestellt ist, erzahlt eine un-
mittelbar nachvollziehbare Geschichte einer maf3-
stabsgerechten Darstellung der Kuppel des Antonelli
in einer Kaffeekanne. Diese kleine Kanne, die aus
einer Stadtlandschaft heraus in unsere kleine Wohn-
landschaft gelandet ist, beeinflusst die Beziehung mit
den anderen Objekten in einer Kiiche, aus der weitere
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Wasserhahn Drop,
IB Rubinetterie (2008) ;
Labirinth von Refin (2015).

Geschichten von Harmonie und Gleichgewicht, Nahe
und Ferne entstehen.

Erzdhlen Sie uns die Geschichte eines Ihrer Objekte, die Sie
bezeichnend finden, um zu erkldren, was Sie unter Design
verstehen?

Am Ende kehren wir immer wieder zur Eiswiirfelform
Lingotto fiir Guzzini zuriick, weil hier viele kleine
Geschichten enthalten sind, an denen ich sehr hange.
Die Anfrage war, einen Gegenstand zum Thema Was-
ser zu entwickeln, der den Wert dieses unverzicht-
baren und universalen Gutes einfliefen lassen sollte.
Ich habe also eine Eiswiirfelform entworfen, die statt
Wiirfeln aus Eis kleine Barren mit der Schrift GOLD
produziert.

Der Lingotto ist also von einem simplen Eiswiirfelbehdlter
aus Silikon zu einem Gegenstand, der zum Denken anregt,
mutiert?

Mit Lingotto rege ich eine Uberlegung zum Wert von
Wasser an, ohne dabei als Moralprediger dastehen

zu wollen. Lingotto zwingt nicht zu weniger Was-
serverbrauch, sondern stellt Eis in Barrenform her
anstatt der typischen Wiirfel. Auf der Unterseite jedes
Barrens entsteht dabei die Schrift GOLD und das Wort
erinnert daran, dass Wasser ein kostbares Gut ist, das
nicht verschwendet werden darf.




Der kleine Prototyp ist fiir eine Ausstellung entstan-
den und wurde dann von einem groften Unternehmen
industriell gefertigt. Damit schliet sich der Kreis fiir
dieses kleine Projekt, das auch ein politscher Fall ist,
denn ich glaube, Gegenstande dienen auch dazu.

Im Sinne, dass Sie in Projekten immer auf den
demokratischen Wert der Objekte verweisen?

Vielleicht sollte man erst einmal kldren, was unter
demokratischen Objekten zu verstehen ist. Fiir
mich sind das Objekte, die fiir alle verstandlich
sind und nicht selbstreferenzielle und hermetische
Objekte, bei denen man sich fragt, was sie darstel-
len oder deren Form einen intellektuellen Ansatz
fiir das Verstdandnis erfordert. Ein Gegenstand muss
direkt zuganglich sein, alle Personen anspre-

chen - das ist fiir mich ein Beispiel von erweiterter
Beteiligung und damit Demokratie. Natiirlich ware
es wiinschenswert, wenn auch der Verkaufspreis
dieses Konzept ausdriicken wiirde. Nicht immer ge-
lingt uns das und leider steht Design immer wieder
auf der gleichen Stufe mit Luxus und Exklusivitat.
Der Wert einen teuren Objektes sollte gut kommu-
niziert werden, denn es ist gut gemacht und man
wird lange Freude daran haben.

Haben Sie mit bereits Keramikfliesen- oder
Sanitdrherstellern zusammengearbeitet?

In Vergangenheit habe ich mit dem Sanitarkera-
mikhersteller Globo zusammengearbeitet und vor
kurzem habe ich fiir Refin eine Fliesenkollektion
geschaffen. Zusammen mit Refin ist ein geomet-
risches Dekor entstanden, mit dem sehr variable

BIOGRAPHIE

Kombinationsméglichkeiten zu attraktiven grafi-
schen Bildern zusammengefiigt werden kénnen.
Dieses Projekt hat uns viel Spafl gemacht: Es heiflt
Labyrinth und bildet eine sehr vielfdltige und an-
sprechende Oberfldchenstruktur.

Fiir die Cersaie habe ich die Messehallen fiir die
Badezimmerausstatter neu gestaltet. Ich habe
hier einen Ansatz entwickelt, der die Hallen

und ihre Aussteller aufwertet und zum Besuch
einlddt. Die Hallenwdnde wurden durch kleine,
aber sehr wirkungsvolle Eingriffe neu definiert
und haben nun eine Art flexible und schimmernde
Abdeckung, die an einen Wasserfluss erinnert.
Auflerdem wurde eine besondere Gewebestruktur
fiir den Bodenbelag entwickelt, durch den die
Gdnge elegant und attraktiv wirken.

Mehr zu Giulio lacchetti

Zu seinen Projekten
www.giulioiacchetticom/projects

Wascheklammer fur Coop (2008)

Giulio lacchetti ist seit 1992 als Industriedesigner tatig und hat mit verschiedenen Firmen kooperiert, darunter Abet
Laminati, Alessi, Artemide, Ceramiche Refin, Danese, Fontana Arte, Foscarini, Magis, Moleskine, Pandora design. Sein
besonderes Kennzeichen ist die Suche und Definition neuer Objektarten, wie beispielsweise Moscardino, einem
biologisch abbaubaren Mehrzweckbesteck, das er gemeinsam mit Matteo Ragni flir Pandora design entwickelte und
welches 2001 mit dem Designpreis Compasso d'Oro ausgezeichnet wurde. Im Jahr 2009 wurde er mit der héchsten
Auszeichnung flr Innovation vom Prasidenten der italienischen Republik flr sein Projekt Eureka Coopa geehrt, mit
dem er Design im Lebensmittelhandel einfuhrte. Auf der Triennale in Mailand gastierte 2009 seine Einzelausstellung
,Giulio lacchetti. Ungehorsame Objekte”. lacchetti legt in seinen Arbeiten viel Wert auf die handwerkliche Realitat
und Design und ruft 2012 Internoitialiano ins Leben, eine ,ausgedehnte Fabrik" bestehend aus vielen Werkstatten
verschiedener Handwerker, mit denen er Einrichtung und Zubehér baut, das dem Leben und Tun der italienischen
Bevélkerung nachempfunden ist.

Gleichzeitig fuhrt er seine persénlichen Studien zu neuen Themen wie das Kreuz fort, aus dem die
Wanderausstellung ,Cruciale” im Diézesan Museum in Mailand, in der Basilika von Santo Stefano Rotondo in Rom
und im Castello di Lombardia in Enna hervorging. Mit der Ausstellung Razione K, der Ration flir Soldaten an der
Front, einer Aktion der Triennale in Mailand im Januar 2015, ist eine Reflektion zur Wesentlichkeit und Planung des
anonymen Designs zum Thema Lebensmittel entstanden.

2014 erhalt er zum zweiten Mal den Designpreis Compasso d'Oro flr seine mit Matteo Ragni fir Montini
geschaffenen Kanaldeckel.
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CERAMICS OF ITALY. ITALIANS MAKE THE DIFFERENCE.

Die wichtigste Zutat italienischer Keramik sind die Menschen. Wie Marco, Vertriebsleiter, der den Erfolg italienischer Keramik mit seiner
Erfahrung Tag fir Tag unterstiitzt. Nur herausragende Hersteller italienischer Keramik, Sanitarkeramik und Geschirr diirfen das Siegel
Ceramics of Italy verwenden, das fiir Qualitat, Design und italienischen Stil steht. Verlangen Sie immer Ceramics of Italy, Garant fir das beste
Keramikmaterial der Welt.

WWWw.ceramica.info 0O000®

Ceramics of Italy, getragen von Confindustria Ceramica - dem italienischen Fachverband der Keramikhersteller - ist eine Marke der

L]
Edi.Cer S.p.A, dem Veranstalter der Cersaie (Internationale Fachmesse fur Architekturkeramik und Badezimmerausstattung, ‘ eramlcs Of Ital
Bologna 24. - 28. September 2018 - www.cersaie.it)
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B PROJEKT I A :rchitektur Den Haag, Niederlande

Gobelins flamischer

Melster ur

-einsteinzeug

DIE VERKLEIDUNGEN ZWEIER MINISTERIEN IN DEN HAAG BILDEN EINE REISE DURCH
KUNSTLERISCHE UND ARCHITEKTURTECHNISCHE ZITATE VON BERLAGE BIS VERMEER

von Simona Storchi

DIE MINISTERIEN FUR SOZIALWESEN VWS
UND GESUNDHEIT SZW

PROJEKT
HOFMAN DUJARDIN ARCHITECTEN
WWW .HOFMANDUJARDIN.NL

FOTO
MATTHIJS VAN ROON
MATTHIJSVANROON.COM

KERAMIKBELAGE
COEM
WWW.COEM.IT

DISTRIBUTION
TEGELGROEP NEDERLAND B.V.
HTTPS.//TEGELGROEP.NL

BAUJAHR
2016

E& cer magazine | Dezember 2017

Bodenbeldge, die an Bilder flamischer Meister erinnern

mit leuchtenden Farben und geometrischen Mustern von
niederlandischen Malern und Kiinstlern. Die Reise durch Zitate
aus der Architektur und einzigartiger stilistischer Suggestionen
fiihrt zum Ministerium fiir Sozialwesen und Beschaftigung und
dem Ministerium fiir Gesundheit, Soziales und Sport in Den Haag.
Die 60.000 gm grofRen Gebaude Helicon und Castalia sind unter
dem Namen ,,Die Residenz“ bekannt und Werk der postmoder-
nen Architekten Michael Graves aus Amerika und Sjoerd Soeters
aus Holland. Sie fassen intern und extern die wesentlichen
Elemente der niederldndischen Architektur zusammen mit Ele-
menten von Den Hoog, Berlage und Escher. Das Sanierungs- und
Redevelopmentprojekt der beiden Biirotiirme der Ministerien lag
in den Handen des interdisziplindren Teams cepezed und Antea
Group HofmanDujardin.

Von der hellen und attraktiven Eingangshalle des Helicon und
Castalia fithren neun Treppenabschnitte zu den ersten fiinf Eta-
gen, in denen verschiedene Konferenz- und Arbeitsrdume sowie
Restaurants untergebracht sind. Die Biirordaume der Minister und
ihrer Teams befinden sich im fiinften Stock, die Verwaltungsbii-
ros zwischen dem sechsten und zwanzigsten Stock. In der letzten
Etage des Castalia entstand ein Eventbereich fiir Kongresse und
Treffen mit einer spektakuldren Sicht auf Den Haag.

Fiir den Innenausbau der Residenz hat sich das Architekturbiiro
HofmanDujardin den Designideen von Berlage und der Kunst
von Vermeer bedient und Verkleidungen geschaffen, welche

die Oberfldchen nutzen als wdren sie eine Leinwand. Der
Keramikbelag der Serie T.U. stammt von Ceramiche COEM.
Farben und Verlegemuster des Bodenbelags dienen als
Hilfsmittel fiir die Gestaltung des Bodens und symbolisieren nun
im ersten, zum Teil publikumsoffenen Bereich die Architektur
des Gebaudes.



Weitere Projekte zum Thema E
Arbeitswelt weltweit finden Sie hier
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TU. TU.
Cold White \¥arm White
PROJEKTTYP
Arbeitswelt
ANWENDUNGSBEREICH

Bodenbelag innen
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TU. TU.
Havana Anthracite
Keramikbelage
Coem
Feinsteinzeug

TU.

Cold White, Warm W hite,
Cold Black, Warm Black,
Havana, Anthracite
60x60, 156, 10x60 cm,
30x30 cm, 10X30 cm,
Dreieck 15x60 cm

TU. TU.

\¥arm Black

Technische Eigenschaften
Wasseraufnahme

(ISO 10545-3): < 0,06%
Biegezugfestigkeit

(ISO 10545-4): 45 N/mm?
Widerstand gegen Tiefen-
verschleil (ISO 10545-6):
123 mm3

Widerstand gegen lineare
thermische Dehnung

(ISO 10545-8): konform

Cold Black

Temperaturwechselbe-
standigkeit (ISO 10545-9):
konform

Frostbestandigkeit (ISO
10545-12). konform
Chemikalienbestandigkeit
(ISO 10545-13): ULA
Trittsicherheit (DIN 51130): R9

Zertifizierungen
LEED, EMAS, ISO 14001,
NF-Upec



,,Das Projekt fiir die Residenz ist wirklich einzigartig und
besonders“, erkldrt der Architekt Michiel Hofman, ,,Castalia
hat ein Giebeldach mit Verlegemustern und diagonalen
Schnitten wahrend Helicon dem Takt und Rhythmus der

drei Tiirme nachempfunden ist. Die gleichen bunten Fliesen
wurden in unterschiedlicher Form verlegt, so dass sie zwar
farblich schliissig, aber doch differenziert sind und Gasten und
Mitarbeitern einen Leitfaden zur Orientierung innerhalb der
Gebdude geben.*

Angeregt durch die Vorliebe des Architekten Graves

fiir niederldndische Klassiker haben die Designer des
Architekturstudios HofmanDujardin die Themen einiger
bekannter flimischer Bilder aus der Tradition und Moderne
mit recht- und dreieckigen Fliesen reproduziert. Jede
Biiroetage charakterisiert ein anderes der rund 30 verwendeten
Musterthemen. Fiir das Ministerium Gesundheit Soziales

und Sport ist es das Thema “Gesundheit und Freizeit”, im
Ministerium fiir Sozialwesen und Beschaftigung hingegen
,yArbeit®. Die grofien Fliesengobelins (50x50 cm) sind eingefasst
von mafgeschneiderten, bunten Tafeln, welche das Gesamtbild
abrunden. Das Ergebnis sind 300 verschiedene, dynamische
Muster, die Biiros und Gemeinschaftsbereiche kennzeichnen.

AHNLICHE ARTIKEL
Verlegung - die verschiedenen Phasen

www.ceramica.info/de/articoli/ verlegung-
verschiedenen-phasen/

Nur in ltalien gefertigte Keramik darf Ceramics of Italy hei3en

www.ceramica.info/de/articoli/italien-keramik/
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Il PROJEKT I A:rchitektur Goppingen, Deutschland

urchdachtes

Design

DAS NEUE MOMENTUM HOTEL IN GOPPINGEN BEI STUTTGART IST DER JUNGSTE
NEUZUGANG DER HOTELKETTE ARTHOTEL ANA UND BIETET INNOVATIVES DESIGN
VERBUNDEN MIT EINER STARKEN, STILSICHEREN AUSSTRAHLUNG

von Donatella Bollani
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ARTHOTEL ANA MOMENTUM

PROJEKT
STUDIO DFROST
WWW.DFROST.COM

_FoTO
TOBIAS FROHNER
WWW.TOBIAS-FROEHNER.COM

KERAMIKBELAGE
ATLAS CONCORDE
WWW.ATLASCONCORDE.COM

DISTRIBUTION
&M BAUSTOFFRING
WWW.BAUSTOFFRING.DE

BAUJAHR
2017

cer magazine | Dezember 2017

Das Hotel liegt zentral mitten in der historischen Altstadt

von GOppingen, einer kleinen Stadt rund 40 km von Stuttgart
entfernt, und besticht durch seine Mischung unterschiedlicher
Stilrichtungen und Designideen. Das Interior des neuen
Designhotels in Goppingen erinnert ganz bewusst an die
Stiltrends der 1950er und 1960er Jahre und verkniipft diese
nonchalant mit High-Tech und moderner Hotelkultur nach
Konzepten der Innenarchitekten des Studios DFROST aus
Stuttgart.

Der Grundriss des Hotels erinnert an das Gitterwerk der
Eisenbahnschienen der Marklin, die nach ihrer Griindung 1859
viele Jahre lang fithrend im Bau von Modelleisenbahnen war.
Genau diese Verbindung zur Tradition ist eines der besonderen
Elemente in den Projekten dieser Hotelkette, die in jedem

Haus Wert auf Highlights der Kunst und des Designs legt. Hohe
Standards und liebevolle Details, auch bautechnisch, tragen zu
einer ansprechenden Atmosphadre bei.

Der Anforderung nach Privatsphére und flexiblen Flachen wird
durch das Layout der Zimmer entsprochen und geht einher mit
dem Konzept der offenen Lobby, einem Hybrid aus Wohnzimmer
mit grofRen Tischen fiir gesellige Gruppen und kleineren, intimen
Bereichen fiir private oder Geschdftsmeetings kombiniert mit
einer Bibliothek fiir Leseratten oder als ruhige Arbeitsecke.

Zum Wohn- und Lesebereich kommt auch ein ultramoderner
Konferenzsaal, der stilistisch schliissig mit dem Vintage-Flair
und den feinen kleinen Details des Hauses ist: Tisch und Tapete
wurden speziell fiir die Hotelkette Arthotel ANA geschafften und
nehmen das Achteck des Logos auf.

Die Kombination von individuellem Design und familidrer
Atmosphare entsteht auch durch die Baustoffe, mit denen

die Volumen des Hotels gestaltet sind. Selbst wenn der
Aufenthalt nur kurz ist, so bleiben doch die elektronischen und
Beleuchtungselemente mit einer hochwertigen, integrierten
und durchgdngigen Beleuchtung in allen Bereichen und
zahlreichen USB-Ladestationen fiir elektronische Gerdte positiv
in Erinnerung.
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Projekttyp
Hospitality

4 Anwendungsbereich
Bodenbelag innen

F .i"-]-'r- ' Keramikbeldge
' Jh Atlas Concorde
= j i~ L Feinsteinzeug
- r:;‘:!‘_ Dwell - Smoke
~ Block - Grigio

=1 1

" "

E al 75X75Cm
Dwell Block
Smoke Grigio Zertifizierungen
LEED

Technische Eigenschaften
Wasseraufnahme (ISO 10545-3); < 0,1%

Biegezugfestigkeit (ISO 10545-4): > 40 N/mmz2
Widerstand gegen Tiefenverschleil3 (ISO'10545=6): < 150 mm3
Widerstand gegen lineare thermische Dehnung

(ISO 10545-8). konform

Temperaturwechselbestandigkeit (ISO 10545-9): konform
Frostbestandigkeit (ISO 10545-12): konform
Chemikalienbestandigkeit (ISO 10545-13): UA
Fleckenbestandigkeit (ISO 10545-14): konform
Trittsicherheit (DIN 51130): R9
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Fiir den Belag des Empfangs und der Badezimmer entschied sich
das Studio DFROS fiir Feinsteinzeug mit dem unvergesslichen
Finish der Serien Dwell und Block aus dem Hause Atlas
Concorde.

Das Feinsteinzeug in der Farbstellung Smoke mit Betonoptik der
Serie Dwell erinnert mit dem matt gespachtelten Zementfinish
an Nuancen und Unebenheiten urbaner Atmosphdren. Eine fein
ausgearbeitete Mikrostruktur der Oberfldche stellt den Effekt der
manuellen Spachtelung perfekt nach. Diese Optik passt zu dem
Konzept des beeindruckenden Gitteraufbaus der Decke, die an
eine biihnentechnische Inszenierung erinnert und die Rezeption
und Bar originell charakterisiert.

In den Badern des neuen Momentum Arthotel ANA hingegen
stehen die Platten der Serie Block aus der Kollektion Atlas
Concorde Solution im Vordergrund. Mit einer Dicke von 20 mm
lassen sich die Fliesen in allen Raumen leicht verlegen und
schaffen einen attraktiven Natursteineffekt: eine natiirlich
wirkende Optik, die sich durch ihre Ausstrahlung fiir den Einsatz
im Innen- und Auflenbereich eignet.

AHNLICHE ARTIKEL
Planung und Identitat

www.ceramica.info/de/articoli/video-nachhaltigkeit/

Fliesen und ihr Einsatzort

www.ceramica.info/de/articoli/fliesen-und-ihr-einsatzort/
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B VIRTUALSTYLE I

Del Conca
Feinsteinzeug
Valentina
20Xx50 cm

Casalgrande Padana
Feinsteinzeug

I Resina
Franlcesco De Maio Black und Grey
ltalgraniti Zweibrand Q0x180 cm
Feinsteinzeug Verde Verticale
Metaline
Corten

80%x160 cm

Serenissima
Feinsteinzeug
Newport
Ebony und Oak
26,5x180 cm

Unicomstarker
Feinsteinzeug
Essence
Licorice
30.2x120.8 cm
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VALENTINA Metaline Verde Resina Essence Newport Fragments Marina Bays Atlantis Futuro
CORTEN VERTICALE BLACK+GREY LICORICE EBONY+OAK  RESIN CLOUD MIXCOLOR BLACK ANTERIORE

Lamborghini tiles
i . ‘ Feinsteinzeug
" Marina Bays
- e Mixcolor
45X90 cm

Ceramiche Piemme |
Feinsteinzeug [
Fragments

Resin Cloud =

60x60 cm

Ornamenta
Feinsteinzeug

Futuro anteriore
Fango und Paglierino
25x25 cm

Verde 1999
Feinsteinzeug
Atlantis
Black
QOXQ0 cm




B NACHHALTIGKEIT I

UMWELT-PRODUKTDEKLARATIONEN FUR ITALIENISCHE KERAMIKBELAGE

EPD, Unterscheidungsmerkmal
fur nachhaltige Architektur

von Walter Sancassiani

CONFINDUSTRIA CERAMICA
UNTERSTUTZT DIE EINFUHRUNG DER
UMWELT-PRODUKTDEKLARATION
(EDP) BEI DEN MITGLIEDSFIRMEN.
ZIEL IST DIE VERIFIZIERUNG

DER OKOBILANZ VON
KERAMIKBELAGEN UND DIE
BEPUNKTUNG FUR NACHHALTIGKEIT
IN DEN ENTSPRECHENDEN
KLASSIFIZIERUNGEN

cer magazine | Dezember 2017

Was ist EDP?

EDP ist eine unabhdngige Verifizierung durch Dritte
und enthdlt umfassende quantitative Informationen,
die gemdf ISO 14025 vergleichbare und verstdandliche
Daten zur Okobilanz eines Produktes wihrend
seines Lebenszyklus liefert. Kurz gesagt, enthalt
eine EDP allgemeine Informationen zum Produkt
und seinem Produktionsprozess, eine Analyse

seiner Leistungsmerkmale und dem Einfluss auf
verschiedene Umweltaspekte und Kategorien. Dies
erfolgt durch eine Untersuchung des Lebensweges
des Produktes und zusétzlicher Umweltfaktoren.

Wozu dient die Deklaration?

Die italienischen Keramikhersteller bieten damit

ein weiteres Instrument fiir die Produktion und
Kommunikation zum Thema Nachhaltigkeit und
damit eine strategische Differenzierung italienischer
Produkte im internationalen Wettbewerb.

In Zusammenarbeit mit Think Step erstellte
Confindustria Ceramica 2015 seinen Mitgliedern

eine Branchenstudie zur EDP. Durch den Erwerb der
Studie lieferte der Fachverband allen Herstellern

von Keramikbeldgen fiir die Ausstellung von EDP fiir
Einzelprodukte bereits Informationen ausgehend von



durchschnittlichen Branchendaten. Damit sparen die
Mitgliedsfirmen Zeit und Geld.

Das Verfahren zur Erstellung einer
Umweltdeklaration wird eindeutig in dem Dokument
,PCR“ (Product Category Rules) beschrieben.

Jedes PCR bezieht sich auf eine Warengruppe und
sichert damit eine einheitliche Erstellung und
schlussendlich die Vergleichbarkeit der Angaben.

Stellenwert der EDP fiir Planer und Architekten
EDP ist eine wertvolle technische und informative
Quelle fiir die Bauwelt, die beim Erwerb von
Produkten mit nachweislich nachhaltigen
Eigenschaften und bei der Planung von Smart und
Green Building Gebduden unterstiitzt. EDP hilft
durch zuverldssige und prazise Kriterien bei der
Erstellung der Leistungsqualifizierung. Die Kriterien
werden nach der Erstellung durch den Hersteller
einer rigorosen Kalkulation und Verifizierung
durch Dritte unterzogen. Weiterhin erweitert sich
die EDP durch eine Reihe von qualitativen und
quantitativen Kriterien optimal mit den jiingsten
Wertungschemata fiir nachhaltiges Bauen und
Ressourceneffizienz in der Bauwirtschaft.

Vorteile der EDP fiir den Planer

Die Umweltdeklaration leitet fiir Keramikbeldge
abhdngig von einer Reihe von Variablen bestimmte
Einsatzvorteile ab. Die Gewichtung der Variablen
hdangt von den jeweiligen Ratingkriterien fiir
internationalen Green Building Zertifizierungen ab.
Die LEED (Leadership in Energy and Environmental
Design) Zertifizierung beispielsweise vergibt eine
hohere Punktzahl, wenn mindestens 20 Baustoffe fiir
das Projekt gewdhlt werden, von denen mindestens

fiinf von verschiedenen Lieferanten nach EDP
zertifiziert sind. In diesem Fall wird ein zusatzlicher
Punkt vergeben. Fiir die 20 Baustoffe wird zugrunde
gelegt: 1/4 der Produkte mit von Dritten verifizierten
LCA (Life Cycle Analysis); 1/2 der Produkte mit
branchendurchschnittlichem EPD; 1 Produkt im Falle
eines spezifischen EPDs.

Bei Anwendung von BREEAM Standards (Building
Research Establishment Environmental Assessment
Method) erhilt ein Projekt einen Zusatzpunkt fiir
fiinf EDP zertifizierte Produkte, sowie einen weiteren
Bonuspunkt fiir mindestens 10 EDP zertifizierte
Produkte.

Bei deutschen DGNB Vorgaben (Deutsche
Gesellschaft fiir Nachhaltiges Bauen) werden

die EDP Daten fiir die Berechnung des gesamten

LCA verwendet und stellen anteilig 13,5% der
Gesamtbewertung.

Im franzgsischen Standard kommt das
Umweltzertifikat sowohl im Wohnungs- als auch im
Gewerbebau zum Einsatz und dient als Voraussetzung
fiir die Leistungseinstufung , Perfoming* und ,,High
Performing*.

AHNLICHE ARTIKEL

Zur Vollversion des Berichtes:
www.ceramica.info/de/articoli/umwelt-produktdeklarationen/

Zum Video Nachhaltigkeit von Keramik:
www.ceramica.info/de/articoli/video-nachhaltigkeit/
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Weitere Artikel
zur Technik

DAS POTENZIAL VON KERAMIK
FUR DIE ENERGIESANIERUNG, ASTHETIK
UND WIRTSCHAFTLICHKEIT

Die Gebaudenulle

steuerliche Vergiinstigungen fiir Gebdaude

von Beatrice Lucchese” und Sandra Fazio™

Das Thema der Gebdudehiille, der Nachhaltigkeit
und der Energieeinsparung erhdlt unter dem Einfluss
einer vermehrten Aufmerksamkeit fiir Asthetik

und neuen steuerlichen Absatzmdglichkeiten neuen
Antrieb. Eine spannende Herausforderung fiir
Architekten heute, unabhdngig davon, ob es sich

um eine einfache Verkleidung oder eine ausgefeilte
hinterliiftete Fassade handelt.

Der grofite Teil der Bausubstanz in Italien und in
Europa besteht aus Gebduden, die den aktuellen
energietechnischen und dsthetischen Anspriichen
definitiv nicht geniigen und Kandidaten fiir eine
Energiesanierung waren. Nach Schatzungen der Enea
(Nationales Institut fiir alternative Energiequellen)
liegt der durchschnittliche Warmebedarf von
Wohnhdusern pro Jahr bei rund 180 kWh/qm mit
Spitzenwerten bis tiber 280 kWh/qm. Neubauten, die
rund 5-7% der vorhandenen Bausubstanz stellen,
verbrauchen in der Regel weniger als 75 kWh/gqm pro
Jahr.

Einen Impuls zur Sanierung von Bauwerken

gab die kiirzliche Verabschiedung eines neuen
nationalen Regelwerkes, nach dem hohere
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bei umfassenden Mafnahmen auf der Hiille
vorgesehen sind. Der bisherige Satz von 65% des
Aufwandes fiir die Energieoptimierung wurde

auf 70% fiir umfangreiche Sanierungen 2. Grades
erhoht, d.h. fiir alle Energieoptimierungen der
Gebadudehiille mit einem Anteil von mehr als 25% der
warmeabgebenden Bruttofldche. Weitere 5% sind fiir
EnergieoptimierungsmafRnahmen vorgesehen, die
gemadR des Ministeriellen Erlasses vom 26. Juni 2015
zu einer besseren Energieleistung des Gebdaudes im
Sommer und Winter fiihren.

Es stellt sich also die Frage, welche die besten
technischen Losungen zur Optimierung der
Gebdudehdiille sind. Sieht man einmal von den
herkdmmlichen Lésungen wie eine Warmefassade
oder eine Dammung von Innen ab, ist eine der
Losungen zur Sanierung der Gebaudehiille eine
hinterliiftete Fassade. Eine ,,intelligente Fassade
also, die auf dem Prinzip einer physikalischen
Diskontinuitdt zwischen dem externen Parameter und
der Innenwand basiert, die durch die Schaffung eines
Hinterliiftungsraumes entsteht, der eine natiirliche
Zirkulation der Luft nach dem Schornsteinprinzip
bewirkt. Dieses Dimmverfahren wird trocken

auf vorhandene oder Neubauten montiert und

tragt zweifelsohne zu besserer Energie- und
Warmeausbeutung, akustischer Dimmung und
Langlebigkeit des Bauwerks bei. Der gleichmadfige
Auftrag der Diammung auf dem AuRenbereich wirkt



WARMEUBERTRAGUNG MIT UND OHNE KERAMIK

GEBAUDEART STANDORT MASSNAHME K-KOEFFIZIENT (W/m?K)
vorher nachher

\Xohnhaus Mailand Fassadensanierung 0,90 0,26

Wohnhaus Bergamo Fassadensanierung 0,75 0.25

sich positiv auf die Reduzierung von Warmebriicken
aus, liber die ein hoher Anteil der Warme entweicht.
Die Warmeiibertragung des Mauerwerks wird
reduziert und optimiert damit den Energiebedarf
sowohl im Sommer als auch im Winter.

Der vorhandene Luftpuffer wird {iber Luftstutzen
am Fuft und am oberen Rand der hinterliifteten
Fassade beliiftet und verhindert so mégliche
Kondenswasserbildung auf der Innenfldche. Der
Warmegradient, der sich zwischen der Temperatur
des Hohlraums und der Auflentemperatur bildet,
schafft eine thermische Dynamik, die den
entstehenden Dampf aus den Innenrdumen abzieht
und die Verdunstung der Gebdudefeuchtigkeit
unterstiitzt.

Die direkt auf dem Mauerwerk angebrachte
metallische Auflenverkleidung bildet nicht nur

die optische Hiille des Gebaudes, sondern dient

als Schutzwall gegen Witterungseinfliisse fiir die
Dammung. Weiterhin sorgt sie fiir die Langlebigkeit
des Systems und verhindert durch die Abstrahlung
der Sonneneinwirkung auf der Verkleidung

eine Uberhitzung des Mauerwerks wihrend der
Sommermonate. Zu den zahlreichen Vorteilen des
Systems im Vergleich zu einer herkdmmlichen
Mauer zdhlt auch die Wartungsfreundlichkeit

sowie die Moglichkeit, eventuelle Gebaudeanlagen

wartungsfreundlich in dem Hohlraum zu verstecken.

Haufig ist die hinterliiftete Fassade die optimale
Losung, um nicht nur einen breiten gestalterischen

Quelle :Centro Ceramico Bologna

Spielraum zur optischen Gestaltung zu nutzen,
sondern auch um Kosten fiir die Demolierung
vorhandener Gebaudeteile zu vermeiden. Da die
gesamte Montage extern erfolgt, werden auch die
Bewohner des Hauses nicht unnotig beldstigt.
Feinsteinzeug spielt bei der Verkleidung der
Fassade eine wichtige Rolle, da vielseitige

und ansprechende Losungen mit hohen
Leistungsmerkmalen bereitstehen. Beim Einsatz
von Feinsteinzeug kommen nicht nur die
asthetischen Vorteile zum Tragen, sondern es
werden auch die hohen technischen Eigenschaften
genutzt, die den Belastungen eines solchen
externen Aufbaus widerstehen: von Schlag- und
StoRfestigkeit zu Temperaturwechselbestdandigkeit,
Chemikalienresistenz und Widerstand gegen
aggressive Umwelt- und Klimaverhadltnisse. Die
grofformatigen Keramikplatten, die mithilfe

von hochauflésender Digitaldrucktechnik die
unterschiedlichsten Oberfldchen und Strukturen
nachstellen - von geddertem Naturstein, Marmor,
Metall und Holz mit Maserungen, die auch haptisch
spiirbar sind - eignen sich daher auch fiir den Einsatz
in mehrstockigen Gebduden. Feinsteinzeug ist der
ideale Baustoff, um jedem Bauwerk eine schliissige,
bautechnische Struktur zu verleihen, die sich
harmonisch in ihr Umfeld einpasst.

Neben den ureigenen technischen Merkmalen

von Feinsteinzeugfliesen erfiillt das Material

auch neue Funktionsanforderungen, die einen
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[l TECHNIK I

sie eine unmissverstandlich direkte Auswirkung

auf die wirtschaftlichen Vorteile fiir die Eigner,

die oft nicht unbedingt so offensichtlich ist.
Verschiedene Beispiele, einige davon in der Tabelle
1zusammengestellt, zeigen, dass hinterliiftete
Fassaden zu Heizkosteneinsparungen und Reduktion
von Warmebriicken im Sommer und Winter beitragen.
Geringere Energiekosten aufgrund geringerer

Heiz- und Klimakosten sind eine Folge. Werden

bei der Sanierung nicht nur Mauern, sondern auch
Fenster und Dachabdeckungen miteingebunden,
kann der Energieverbrauch von Gebduden um bis zu
70-80% gesenkt werden. Durch die Sanierung der
Gebaudehiillen kann die Heiz- und Klimatechnik

von Mietshdusern im Vergleich zu den bislang
eingebauten Anlagen beispielsweise groften- und
leistungsmafRig reduziert eingebaut bzw. angepasst
werden. Schaut man sich den aktuellen Energiemarkt

Aufbau einer
hinterlUfteten Fassade

1. Tragendes Mauerwerk
2. Dammschicht

3. Metalltrager

4. Steinzeugplatte

weiteren Mehrwert darstellen und Innovation und an und die laufend steigenden Heizkosten, dann wird
Nachhaltigkeit fordern. Die Funktionalisierung der deutlich, dass ein Gebaude, das energie- und damit
Oberfldche erweitert die Auswahlméglichkeiten kostenoptimiert ist, eine langfristig wirtschaftlich
fiir Gebdudehiillen durch Keramikfliesen, die einen gute Investition ist. Nicht zuletzt tragt eine optische
aktiven Beitrag zur Energieeffizienz des Bauwerks und isthetische Aufwertung eines Bauwerks
leisten; beispielhaft wiaren da zu nennen Funktionen mit modernen, zeitgendssischen Linien auch zu

wie Fotovoltaikanlagen durch die Integration von einer héheren Attraktivitit auf dem Miet- oder
Solarzellen in die Fliesenoberfldche sowie die Immobilienmarkt bei mit einer durchschnittlichen
Kontrolle der Sonneneinstrahlung mit dem Ziel, den Aufwertung von 10% der Durchschnittspreise. Das
SRI (Solar Reflectance Index) der Flachen zu steigern Fazit lautet also, dass eine hinterliiftete Fassade
und dadurch Warmeinseln zu vermeiden. abgesehen von den aktuellen Steuerbeihilfen fiir
Obwohl die Energiesanierung der Gebaudehiille die Energieoptimierung, die eine solche Mafinahme
bislang eher durch gesetzliche Auflagen als durch interessant machen, einen doppelten Vorteil hat:
das Bewusstsein der eigentlichen Vorteile fiir die zum einen die bauliche, optische Aufwertung, zum
Umwelt und die Menschen getrieben wird, hat anderen eine Kosteneinsparung.

AHNLICHE ARTIKEL:

Die Planung von vorgehéingten Fassaden ‘Abteilung fiir Bautechnik, Chemie, Umwelt und

Werkstoffe (DICAM), Universitdt Bologna, Italien.

M www.ceramica.info/de/articoli/planung-vorgehaengten-fassaden/ i .
. P grverd ° ** Centro Ceramico, Bologna und Sassuolo, Italien.
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DAS KOMPLETTE WERKZEUG-PROGRAMM FUR GROSSFORMATE
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CERAMICS OF ITALY. ITALIANS MAKE THE DIFFERENCE

Die wichtigste Zutat italienischer Keramik sind die Menschen. Wie Loretta, Dekorateurin, die ihre schépferische Leidenschaft Tag fir Tag in
etwas Einmaliges verwandelt. Nur herausragende Hersteller italienischer Keramik, Sanitarkeramik und Geschirr diirfen das Siegel Ceramics

of Italy verwenden, das fir Qualitdt, Design und italienischen Stil steht. Verlangen Sie immer Ceramics of Italy, Garant fir das beste
Keramikmaterial der Welt.

WWWw.ceramica.info 0O000®

Ceramics of Italy, getragen von Confindustria Ceramica - dem italienischen Fachverband der Keramikhersteller - ist eine Marke der

. . -

L]
Edi.Cer S.p.A, dem Veranstalter der Cersaie (Internationale Fachmesse fur Architekturkeramik und Badezimmerausstattung, ‘ eramlcs Of Ital
Bologna 24. - 28. September 2018 - www.cersaie.it)
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CERAMICS OF ITALY. ITALIANS MAKE THE DIFFERENCE.

Die wichtigste Zutat italienischer Keramik sind die Menschen. Wie Gianluca, Designer, der einen einzigartigen Baustoff Tag flir Tag neu interpretiert.
Nur herausragende Hersteller italienischer Keramik, Sanitérkeramik und Geschirr diirfen das Siegel Ceramics of Italy verwenden, das fir Qualitat,
Design und italienischen Stil steht. Verlangen Sie immer Ceramics of Italy, Garant fiir das beste Keramikmaterial der Welt.

WWWw.ceramica.info 0O000®

Ceramics of Italy, getragen von Confindustria Ceramica - dem italienischen Fachverband der Keramikhersteller - ist eine Marke der

L]
Edi.Cer S.p.A, dem Veranstalter der Cersaie (Internationale Fachmesse fur Architekturkeramik und Badezimmerausstattung, ‘ eramlcs Of Ital
Bologna 24. - 28. September 2018 - www.cersaie.it)
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CERAMICS OF ITALY. ITALIANS MAKE THE DIFFERENCE.

Die wichtigste Zutat italienischer Keramik sind die Menschen. Wie Roberto, Giordano, Loretta und Davide, die mit ihrer Tatigkeit jeden Tag dazu
beitragen, dass italienische Keramik die Beste der Welt ist. Nur herausragende Hersteller italienischer Keramik, Sanitarkeramik und Geschirr dirfen
das Gutesiegel Ceramics of Italy verwenden, das fir Qualitat, Design und italienischen Stil steht. Verlangen Sie immer Ceramics of Italy, Garant fir
das beste Keramikmaterial der Welt.
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Ceramics of Italy, getragen von Confindustria Ceramica - dem italienischen Fachverband der Keramikhersteller - ist eine Marke der
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Bologna 24. - 28. September 2018 - www.cersaie.it)
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The Ceramic Crown in Casalgrande, Reggio Emilia, Italy, is clad with 700 porcelain stoneware tiles.

CASALGRANDE Daniel Libeskind’s creative design and
PADANA Casalgrande Padana’s porcelain stoneware, a

Pave your way three-dimensional snapshot of architecture and ceramics.

casalgrandepadana.it
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